Pokud maéte co fict obrazem, je YouTube dobry ndstroj pro osobni bran-
ding. Vzdy je ale nutné jej propoijit s jinou platformou (web, Facebook,
LinkedIn), kde videa budete ddle sdilet.

E-maily jsou tak trochu véda

E-mail muZete napsat za minutu. Myslete ale na to, Ze kvdli té
minuté miZete ztratit klienta, partnera i reputaci. Psany projev je
totiz zcela odlisSny od verbdini komunikace. Zdsadni je, Ze druhé-
xatka N0 Clovéka nevidite. Nevite, jak se tvdri, on nevi, jak se tvdrite vy.
Neslysi melodii Vaseho hlasu, jeho naléhavost, neciti Vase emoce.
Tak miZe snadno dojit k nedorozuméni.
Uprimné — e-mailovou komunikaci nemdm rdda. A to prdveé z vyse
uvedenych divodl.

Pokud jste na tom podobné, projdéte si s ndmi pdr bodd, které Vam

mailovdni usnadni.

1. Dllezity je predmét zpravy. Mél by byt konkrétni — tak, aby adresat
mél dlivod jej otevrit. Je rozdil, jestli je v pfedmétu u jinak totozné-
ho sdéleni uvedeno ,Pozvani na schizku“ nebo ,S pfdnim hezkého
dne®. Upfimné — obtézovali byste se otevfit v té zdplavé e-maili (lidaj-
né klidné padesdt pracovnich denné) e-mail s nicnefikajicim predmé-
tem? Anebo lplIné bez néj?

2. Nebudte pfili§ familiarni, i kdyz chcete s druhou stranou navodit
pratelskou atmosféru. Zeptejte se, jakd byla dovolend, ale o svych
zézitcich se zazivacimi problémy v tureckém hotelu vypravét opravdu
nemusite.

3. Budte konkrétni. Pokud od adresata néco chcete, feknéte to pfimo.
Dotaz Ci pobidku k akci klidné vyznacte jinym stylem pisma nebo kur-
zivou. S vyznacovanim, barvami, kurzivou, ztu¢nénim to ale prosim
neprehdnéjte.

4. Chovejte se slusné. Pozdravte, poproste, podékujte, rozlucte se.
(Samoziejmé nemusite v jednom vlakné v ten samy den zdravit a lou-
Cit se pordd dokola.)

5. Prectéte si po sobé sviij e-mail. Davd smysI? Je jasnou vyzvou k akci?
Nelze e-mail pochopit jinak, nelze z néj vycist jiné emoce?
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Drzte jednotny styl
Profilova fotografie, pismo, graficky styl. VSude, kde jste online vidét,
byste méli dodrzovat stejnou grafiku. Tak, abyste byli snadno rozezna-
telni a vyhledatelni.

Profilovou fotografii proto vzdy volte profesiondlnia co nejuniverzéingjsi.

To samé plati pro grafiku — nikdy nejedte stylem ,kazdy pes, jind ves“
(leda pokud prave tento halabala styl tvofi Vas brand).

Sjednofte grafiku k prispévk(m, stories, styl stfihu videf i stylistiku textu.
Dobré je také mit ,své emotikony“, které priddvate k pfispévkim (kdyz
tfeba kazdy pfispévek na LinkedInu zacnete zelenym srdickem, protoze
reSite ekologicka témata, budete uz v tom prvnim znaku rozeznatelni
a udrzite pozornost lidi, ktefi Vas sleduiji).

Bud'te vidét offline
Konference, veletrhy, vzdéldvaci akce, setkdni, networkingové snidane,
spolecenské akce.

Setkdni, na kterych se rozvijite nebo ucite ostatni; pfedstavujete svou
znacku i sami sebe. Jde o pfilezitost ukdzat se v nejlepSim svétle inspi-
rativnim lidem.

Mista, kde konecné vyuzijete tu peclivé vytvorenou vizitku, elevator
pitch (vice o ném v jiné kapitole) a kde ukazete, Ze ta osoba s dokona-
lym webem, sitémi a PR jste Vy — z masa a kosti, s osobnim pfibéhem.

Roky 2020 a 2021 (celosvétovd pandemie koronaviru) ndm ukazaly, ze
setkani, konference, kurzy mohou fungovat i online a velmi dobie. Osob-
ni setkani md ale vzdycky prim — atmosféra, viiné, prvni dojmy, fec téla
i par vét u kafe — tohle se Vdm v onlinu nestane.
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