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Aby byl vytvoreny propaga¢ni videoklip uspé$ny, musi byt informativni, nau¢ny nebo zébav-
ny. Prvni dva typy klipti jsme si jiz popsali, takze ndm ziistava posledni kategorie — zabavné
videoklipy. Ty se natac¢i bezpochyby nejobtiznéji.

Co presné davé klipu vtip? A jak se takové video natd¢i? Nevim, jestli na polozené otazky do-
kazi dost dobte odpovédét (kruci, nevim ani, jestli na né odpovédét Ize). Rozhodné vsak stoji
za to vénovat se jim - hned se do toho pustime.

Co bavi?

Informovat a vzdélavat je dilezité, a kdyz oboji zvladnete spravné, ptitdhnete znaény pocet
divaku serveru YouTube. Zabavu md vSak rad aplné kazdy. Proto se na prednich prickach nej-
sledovanéjsich videoklipti na YouTube objevuji pravé Cisté zabavné videoklipy.

Co bavi? To kdybych védél. Mizu vam fict, co pripada zabavné mné, ale co pobavi jiné, to vam
nedokazu popsat. Zabava, jako kazda forma uméni, je dilem divaka. To, co rozesméje mé, vas
muze nechat zcela chladnymi. Totéz plati i opacné.



CAST | Propagace podnikani na YouTube

Ja tedy o zabavnych videoklipech vim nasledujici: kdyz se podafi, maji opravdu uspéch. Viralni
videa budou pravé nejspise ta zabavna.

Kdyz se divakovi na YouTube zda néktery z klipti opravdu vesely, podiva se na néj nékoli-
krat — a poté se o néj podéli s prateli. Takto se klipy stavaji viralnimi - jeden uzivatel se o klip
podéli s ostatnimi, ktefi ho pak sdileji s dalsimi divaky, ti pak s dal$imi divéky... a tak to jde
dal a ddl, dokud video nezhlédnou desitky ¢i stovky tisic lidi. Svét obéhne nejspise prave klip,
ktery pobavi.

Co tedy pripada divakim na YouTube zabavné? Seznam je pomérné kratky: najdete na ném
vtipnd videa kaskadérskych kouskt s libivymi specialnimi efekty a klipy, které jsou néjakym
zpusobem $okujici. Mezi nimi boduji pravé veselé klipy nejvice. Na rovinu, lidé se radi dobte
zasméji.

Jednim z mych oblibenych prikladil zdbavnych videoklipt jsou ty od spole¢nosti Blendtec
(www.youtube.com/user/Blendtec/), malé firmy prodavajici kvalitni mixéry. V ramci kreativni-
ho spurtu pfisla spole¢nost s konceptem ,,pomele to?“ (anglicky Will It Blend?), z néjz se stala
sada klipd, které se po Internetu rozsifily jako pozar ve vétru. Klipy jsou nesmirné zabavné
a ukazuji feditele spole¢nosti Toma Dicksona, ktery vypada tak trochu jako $ileny védec. Ten
do mixéru vklada rizné predméty a zkous, jestli pijdou rozemlit. A tim nemyslim bandany
a pomerance. Tom mele (anebo se pokousi semlit) napriklad figuriny vojack, baterky a iPho-
ny. Jak vidite na obrazku 5.1, potad je velice vtipny.

Vysledkem je internetovy fenomén. Klipy spole¢nosti Blendtec, které se natd¢i s rozpoctem
nepresahujicim 100 dolard, se velmi rychle staly virdlnimi a roz$ifily se po Internetu. Tento
priklad slouzi jako ukazka toho, jak mtize spolecnost tézit z kreativniho napadu realizovaného
zabavnou formou. Na klipech neni nic informativniho ani nau¢ného, presto jsou ale vtipné.
Jak nam YouTube neustale znovu a znovu ukazuje, klipy, které jsou vtipné, jsou i sledované —
hodné sledované.

Na obrazku 5.2. vidite dalsi priklad, tentokrat od spole¢nosti Norton Internet Security (www.
youtube.com/user/norton/). Klip je kratky, ma pouhych 12 sekund, a stavi proti sobé kute
a Dokken, metalovou skupinu osmdesétych let. (Samotné video je vtipnéj$i nez jeho popis.)
Podstata spociva v tom, Ze se jedna o zajimavy koncept, jednoduchy vtip, ktery sdéli podstatu
bezpeénostniho softwaru od spole¢nosti Norton.
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Obrézek 5.1: Vtipny videoklip od spole¢nosti Blendtec (ano, to co
dava Tom do mixéru, je skute¢né iPad)
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Obrazek 5.2: Vtipny spot spolecnosti Norton Internet Security

Néktera ze zabavnych videi za¢inaji jako vtipné reklamy, a najdeme v nich proto vysoké pro-
dukéni hodnoty, které bychom od reklamy oc¢ekéavali. Vezméme si za priklad reklamy od spo-
le¢nosti Evian, v nichZ vidime miminka na koleckovych bruslich (www.youtube.com/user/
EvianBabies/), viz obrazek 5.3. Nejsou to levné klipy natocené béznou kamerou. Jednd se o pro-
fesionalni vyrobky s pokro¢ilymi specialnimi efekty (CGI), které jsou uzptisobeny a rozsifeny
specialné kvuli YouTube. Ale jsou zdbavné!

Kdyz praci odvedete dobre, zabavny videoklip vam zajisti i udrzi firemni image. Jenze soucas-
né neexistuje Zadna zaruka, ze klip splni svijj ticel. Bud zcela uspéjete, anebo zcela pohofite.
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Obrazek 5.3: Miminka na koleckovych bruslich od spole¢nosti Evian na Internetu

To proto, ze klip, ktery jednomu divéku pfipada neodolatelné vtipny, ponecha jiného divéka
chladnym. Humor je zna¢né osobni zéleZitost. Neexistuje Zaddna zaruka, ze dokdzete divaky
pobavit. Pokusite-li se byt vtipni a nikdo se nezasméje, bude videoklip opravdu $patny. Nic
si nenalhavejme. Kdybyste dokazali byt vtipni, Zivili byste se jako komici, nepracovali byste
v marketingu. Necekejte, Ze to, co pobavi vas, uspéje i na velkém jevisti YouTube.

Zabavné videoklipy jsou, celkové vzato, viibec nejrizikovéjsim typem klipti, do jejichz ptipravy
se muizete pustit. KdyZ se rozhodnete, Ze se vydate po této stezce, postupujte opatrné — a budte
ptipraveni na selhani.

Jak funguiji viralni videoklipy

Jiz nékolikrat jsem v knize zminil virdlni videoklipy. Jenze co presné tento termin znamena?
A jak se videoklip stava viralnim?

Jednoduse feceno je viralni videoklip takovy videoklip, ktery si diky sdileni na Internetu ziska
velkou popularitu a statisice az miliony zhlédnuti. To znamenad, Ze divak, ktery najde takovy
Klip, jaky se mu libi, ho sdili s kamarady, at uz na strance YouTube, anebo prostfednictvim so-
cidlnich médii, jakymi jsou Facebook a Twitter. (YouTube sdileni videoklipti usnadnuje, staci
doslova jen pér klepnuti mysi.)

Ale na rovinu. Ja sice rdd firmam doporucuji instruktdzni a nau¢né videoklipy, jenze ty se
ztidkakdy stanou viralnimi. Velkého uspéchu dosahuji klipy vtipné a zdbavné. Velkym tspé-
chem mam na mysli skute¢né velky uspéch. Ty skute¢né nejviralnéjsi klipy se rychle pfesunou
z YouTube i do tradi¢nich médii. A to uZ je néjaka penetrace! NemuzZete si ji vSak zaplatit,
musi pfijit spontanné.
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Pravé diky potencialu zna¢ného rozsifeni se mnohé spolecnosti domnivaji, ze uspéchu do-
sahnou prostrednictvim viralnich videoklipt, a jejich tvorbu si pak stanovi za cil. I kdyz vam
Klip, ktery pritdhne miliony divakd, mtiZe posilit ego (a pro znacky typu Budweiser muze byt
nezbytny), pro bézného propagatora nemusi byt takovy cil zrovna nejvhodnéjsi. U vétsiny

spole¢nosti plati, Ze vyhodnéjsi i realizovatelnéjsi je zaujmout tisicovku cilovych zakaznika
nez dosahnout milionu zhlédnuti od divakd, ktefi nemaji v imyslu si néco koupit.

Proto i kdyz muize byt honba za virdlnim videoklipem lakava, pro vétsinu spole¢nosti ziejmé
nebude predstavovat idealni strategii. (Takové klipy se totiZ pfipravuji neskute¢né obtiZné.
Pravé Klipy, které byly minéné jako viralni, ¢asto konéi jako ty nejtrapnéjsi klipy ze vSech.
Namisto uspéchu dosahnou opaku.) Nesnazte se dosahnout az na Mésic s klipem, ktery by
mohl pobavit $irokou divackou obec. Lepsi je zaméfit se s videoklipem na cilové publikum.
Pro vétsinu spole¢nosti plati, ze pravé takto dosdhnete na YouTube tspéchu, v malém stylu.

Priprava zabavného videoklipu

Jak se takové zdbavné videoklipy nata¢i? To vam nemiizu jednoznaéné fici, protoze zadna dvé
vtipna videa nejsou stejnd.

Chci tim fici, Ze kazdopadné musite byt tvorivi. Opravdu tvotivi. Opravdu, opravdu tvorivi.

vvvvvv

Vézte vsak, Ze v sobé bud jiskru tvorivosti mate, anebo nikoliv. Jestli mate, natocite klip, kte-
ry silidé budou pamatovat a budou ho sdilet. Kdyz ji v sobé nemate, skon¢i klip fiaskem. Jak

vvvvv

Z tohoto ohledu se jedna o jediny typ videoklipu, ktery byste neméli pripravovat sami. Chce-
te-li se vydat stezkou zabavy, méli byste do ptipravy zapojit néjakou produkéni spole¢nost
nebo reklamni agenturu, ktera se na tuto oblast specializuje. Nechte agenturu piijit s tviir¢i-
mi népady. Tyto spole¢nosti totiz zaméstnavaji lidi, ktefi se prave timto zivi. Oni vi, co bude
fungovat a co ne.

« v

Neméli byste v$ak sednout na lep takové firmé, ktera ,,garantuje, Ze vam nato¢i virdlni videoklip.
To, Ze se video stane viralnim, nemiize nikdo garantovat. Klipy se stavaji viralnimi pouze zfidka,
a to tehdy, kdyz vechno klapne a vy se skute¢né trefite presné do vkusu publika. Spole¢nost, kterd
vam naslibuje natoceni virdlniho videoklipu, vés taky miize pékné oskubat. To nejlepsi, co vam
spole¢nost muze slibit, je profesionalni videoklip. Co se stane pak, jiz zavisi na svété YouTube.
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Shrnuti

Ze vsech tfi typt videoklipti, které lze natodit, hovoti pro zabavné klipy jeden obrovsky
argument. Vét$ina virdlnich klipti je zdbavnd. Jenze pfiprava zabavnych videoklipti je soucas-
né nejobtiznéjsi a zada si urdity stupen tvorivosti (a §tésti), ktery nemohou nabidnout véechny
firmy. Proto neexistuje vitbec Zadny névod, jak nato¢it zabavny klip. Proto se mnohé spole¢nosti
obraci na externi firmy, které jim tviiréi klipy pripravi - a poté jiz jen doufaji, Ze se divakiim
na YouTube budou zamlouvat natolik, aby je sdileli.



