4.

V architekture se objevil fenomén zvany toxické
muzstvi. Mnohé méstské stavby siri maskulini-
tu, sexismus se v architekture projevuje ve vysce
staveb a jejich tvarech. Problémové jsou stoZdry,
véze, sloupy, vysoké budovy a mrakodrapy, které
podle odpiircii sexismu v architekture stoji vzpri-
mené a ejakuluji svétlo na vecerni oblobu.

To je skvéld pitomost, to si musim ulozZit, pomys-
lela si Tamara, kdyz docetla tyto véty v ¢lanku,
jehoz autorka méla u jména uvedeno, Ze je gender
specialistka. Sbirala razné citace a ¢lanky tyka-
jici se Zivota po padesitce. V posledni dobé pre-
mys$lela nad tim, pro¢ jesté nikdo nezalozil nada-
ci na pomoc bezradnym, ubohym muzim. Muzi,
se kterymi se v posledni dob¢ setkavala, ji pfipa-
dali v ne moc dobrém stavu. Pfipominali ji stard
auta, kterd potrebuji nalestit, odbrzdit, popostr-
¢it. Jeji kamarddka pouzivala mnohem jednodussi
formulaci: potfebovali by nakopat, aby se vzpa-
matovali.
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Dalsi kamaradka muze oznacovala zdsadné vy-
razem boZdtka.

Tamara v podstaté souhlasila. Muzi ji v posled-
ni dobé pripadali takovi néjaci pomali, jako od-
krveni, bez Zivota, takze ji velmi zaujaly myslenko-
vé pochody Zen, kterym mrakodrapy pfipominaji
symboly muzstvi. VSechny Zenské se dnes tvéii, ze
chlapy nepotiebuji, Ze jim téméf vadi. Dvacetileté
stejné jako Sedesitileté. Ale kazda néjakého hleda.
Jenom jim nedochazi, ze kdyz neulovi néjakého za-
vcas, pak uz jedince vhodné k lovu nepotkaji, po-
myslela si.

Ona sama hlavni loveckou sezonu prosvihla.
Ptesnéji kusy, které skolila, nepatfily mezi vystav-
ni. To ji vSak nebranilo véfit, Ze se n€jaky hodnot-
néjsi exemplart jesté najde. VEdéla ale velmi dobfe,
Ze nema Cas ztrdcet Cas. To, Ze zalozila interneto-
vou seznamku pro padesitniky a starsi, byl nejlep-
$1 ndpad jejtho Zivota. Nékdo by si moznd myslel,
ze po padesitce uz zadné prevratné nipady clovék
nemd, ale Tamara védéla svoje. Provozovani por-
talu Bezvasedesdtka.cz ji nyni slusné Zivilo, proto-
ze ho cetlo ¢im dal vice lidi, a tudiZ si na néj ¢im
dal vice firem zadéavalo reklamy. Tamara s uspoko-
jenim konstatovala, Ze rizni marketingovi magové
kone¢né zacinaji chipat, ze lidé ve véku nad pade-
sat neposlouchaji dechovku, nybrz Rolling Stones,
chtéji se pékné oblékat, cestovat, bavit se a sezna-
movat se, jinymi slovy Ze jsou pro zadavatelé re-
klam zajimavou cilovou skupinou.
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